


JAK VYTVORIT USPESNOU
ONLINE VYSTAVU?

KDO? KOMU JE

VYSTAVA URCENA?

Popiste, jakému navstévnikovi je obsah vystavy uréen.
Bude to dospély, student, dité, nebo nékdo jiny?

CO? POPISTE TEMA!

Maximalné 10 vétami shrite,

o ¢em vystava je a vyhnéte se pfi-
tom obecnym prohlagenim.

KDE? KDE SE BUDE VYSTAVA VYUZIVAT?
Budou vystavu prochazet individualni navstévnici
v klidu domova, nebo na mobilnim telefonu?

Zamyslete se rovnéz nad tim, co dal$iho mu-
zete k prezentovanému obsahu navstévnikovi
nabidnout (navs§tévu muzea ¢i konkrétni vy-
stavy, Cetbu, film nebo video prednasku na
YouTube, nau¢nou stezku s pfirodé)? Tyto navrhy
si zde vypisSte a potom je nezapomerite pfidat

i k jednotlivym obrazovkam online vystavy.

Kdyz je to vysokoskolsky student, jaky obor
@ studuje? Je to dospély z konkrétni zajmové

o skupiny? Véeobecné definovana cilova sku-
pina ,laik“ nebo ,,odbornik“ vam pfili§ nepo-
muze, budte co nejvice konkrétni. Pfedstavte
si a popiste vaseho navstévnika. Jeho perso-
nifikace vam totiz pom(ze se vice zaméfit na
jeho potreby.

Béhem cesty tramvaiji stoji navstévnik online
vystavy spiSe o rozptyleni ¢i o zajimavosti.
Naopak seridéznéjsi a vaznéjsi obsah vyzadu-
je klid a soustfedéné prochazeni obsahu.
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ZAKROUZKUJTE PREFEROVANY

STYL PROCHAZEN:I

x NA MOBILNiM TELEFONU

Vystava je uréena pro jednoho divaka s malou
obrazovkou a nejistym pfipojenim. Je tedy nutné
se zamyslet nad datovou velikosti online vystavy.
Stale mulzete vyuzit vSechny interaktivni prvky.
Ovsem doporucujeme vytvorit specialni ,,datové
odleh¢enou* verzi pro mobilni telefony.

x DOMA U POCITACE

pro jednoho divaka s velkou obrazovkou a dob-
rym pripojenim. Neni tedy nutné zamyslet se nad
datovou velikosti online vystavy a mizete zapojit
vSechny interaktivni prvky.

x VE SKOLE PRI HODINE

Vystava je uréena pro prezentaci ve vyucova-

ci hodiné pro skupinu zaku/studentt. Neni tedy
nutné se zamyslet nad datovou velikosti online
vystavy. Interaktivni prvky ovsem doporucujeme
zapojit do online vystavy ur¢ené pro individualni
praci zakl/studentl. Nezapomerite online vysta-

vu doplnit o metodické a/nebo pracovni listy, kte-
ré nauci pedagogy i studenty vystavu vice vyuzit.

CO BY MEL NAVSTEVNIK VEDET?

Napiste si 5 bodl popisujicich to, co by mél na-
vstévnik o tématu védét, nez si ho projde. J

CO MU VYSTAVA PRINESE NOVEHO?

Napiste alespon 5 bodli o tom, co mu vystava pfi-
nese nového? Ma napfiklad zjistit, Ze dané téma
existuje, nebo je vasim cilem prohloubeni obecnych
znalosti?

JETEMA AKTUALNI?

Aktualni téma ma vétsi Sanci, ze navstévniky zau-
jme. Zkuste najit zplsob, jak historické nebo odbor-
né téma propojit s né€im, co lidé dnes resi. Pfemys-
lejte o tom, zda se téma vztahuje k néjakému vyrogi.
VSechny napady si zde napiste.
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PROBUZENI ZAJMU
U NAVSTEVNIKA

JAK? JAK DOKAZETE U NAVSTEVNIKA
PROBUDIT ZAJEM O TEMA VYSTAVY?

Zamyslete se nad tim, jak chcete pfedat téma vy- K vybranému zpUsobu si vypiste konkrétni typy ob- Jako jeden z dlivodu sledovani vystavy mlize byt vedle
stavy, abyste navstévnika u jejiho sledovani udrzeli. razovek, které pouzijete (obrazovka S TEXTEM, obra- touhy se vzdélavat i citové obohaceni. Jaké EMOCE
Rozmyslete si a zakrouzkujte, které pro- zovka S OBRAZKEM, hra KViZ, hra PRED A PO aj.). chcete u navstévnika vzbudit: zvédavost, angazova-
hlizeni budete preferovat. nost ¢i uvolnéni?

x PASIVNi x AKTIVNi x INTERAKTIVNi PROHLIZENI
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JAK TVORIT OBSAH,
KTERY FUNGUJE

JAKY JAZYK PRO VYSTAVU ZVOLITE?
Vyberte si a zakrouzkujte, jaky text budete preferovat.

x FORMALNI TEXT x NEFORMALNI TEXT

TITULEK
Vytvorte také chytlavy titulek, ktery pfi-
laka pozornost a zde si ho napiste:

JAK PESTRY DOKAZETE VYTVORIT OBSAH?
Dilezitou otazkou je, jaky typ obsahu mate k dispozici?

xTEXTY xOBRAZKY xVIDEO xAUDIO

Mate informace, které by bylo mozné znazornit pomoci:

x GRAFU x NAKRESU x ANIMACI

VSechny dostupné TYPY OBSAHU si zde za-
krouzkujte. Tento ukol vas ubezpedi, ze mate
pro online vystavu dostate¢né riznorody obsah.
Naopak pokud jste zakrouzkovali pouze 2 body,
je namisté se zamyslet, jak seznam rozsifit!

JAKE BUDE CLENENi OBSAHU?

Ujasnéte si jednotlivé tematické celky. Jak na
sebe €asti navazuji? Zvazte, zda je lepSi fazeni
po tématech, nebo zda je vhodné chronolo-
gické usporadani, nebo zda koncipujete vystavu
jako vybér zajimavosti bez vétSiho propojeni.

x VYPISTE HLAVNIi INFORMACE

x VYPISTE VEDLEJSi INFORMACE

KOLIK?

Kolik €asu navstévnikovi zabere prochazeni vystavy?
Kolik ¢asu stravi ¢tenim, hranim her, poslechem?
Rozepiste si Casovy odhad jednotlivych €asti vystavy:

Vénujte pozornost JAZYKOVE STYLISTICE a tu
pfizplisobte skupiné navstévnikd, které je vysta-
va uréena. Dejte si pozor na naduzivani odbor-
nych vyrazl a cizich slov, jez nemusi byt obecné
znama nebo je jejich vyklad problematicky.

ciL?

Zavérem si jeSté jednou napiste, jakych

5 klicovych informaci si navstévnik z vystavy odnese?
PomUze se vice zaméfit na jeho potreby. Napiste je
jako konkrétni kratké tvrzeni (napf. Husité nebyli kom-
paktni skupina, ale existovalo vice riznych odnozi.).

CLENENI OBSAHU vénujte zvlastni pozornost. M-
Zete je v prlbéhu vystavy v riznych formach vice-
krat zopakovat a tim zvySite Sanci, Ze si navstévnik
tyto konkrétni body zapamatuje. Nebo je muzete
pouzit pfi propagaci vystavy.
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5 PRAVIDEL, JAK UDELAT VIRTUALNI
VYSTAVU CO NEJZAJIMAVEJSI

01 STORYTELLING

JAKY VYPRAVITE PRIBEH?

Zkuste se na své téma podivat v kontextu Zivych a atraktivnich pfibéhu, které
chyti navstévnikovu pozornost. Co jsou zlomové okamziky pfibéhu? Najdéte
hlavniho hrdinu a uvédomte si, jaké pfekonava prekazky.

Tvofite-li napfiklad vystavu o knihach, zaénéte tim, ze si napiSete seznam slo-
ves, které se ke knize vazi: Cist, psat, tisknout, ilustrovat, prodavat, distribuovat,
sbirat, pjcovat, studovat atd. Ze sloves snadno vytvofite postavy, které mohou
byt aktéfi naseho pfibéhu: ¢tenaf, spisovatel, tiskar, ilustrator, nakladatel, knih-
kupec, knihovnik, sbératel vzacnych knih ¢i student. Potom se ptejte, jak zili tito
lidé v dané dobég; jak se oblékali; co byla jejich obziva; jaky byl jejich socio-eko-
nomicky status a postaveni ve spole¢nosti; byla kniha jejich zdrojem obzivy
apod.?

02 AKTUALNOST A AUTENTICITA

CiM JE VASE TEMA AKTUALNI A AUTENTICKE?

Zkuste téma propojit s né¢im, co je navstévnikim blizké, nebo co je spolecen-

sky aktualni, podpof¥ite tak autenticitu pfibéhu.

Nemuze byt pribéh vasi vystavy zaroven piribéhem o socialni nerovnosti, nebo
@ o genderovych otazkach? Mizeme si diky védomostem ziskanym z vystavy

pfipadat pred svymi prateli vzdélanéjsi? Chcete svou vystavou pfispét ke kva-

litnimu traveni volného ¢asu? Zamérujete svou vystavu na konkrétni fanous-

kovskou komunitu?

03 STRUCNOST KOMPAKTNOST

MENE JE VZDY VICE!
Je tfeba si upfimné pfiznat, Ze navstévnici vétsinou neinvestuji mnoho usili, aby
pochopili slozité konstruované téma. Virtualni vystavy jsou idealnim nastrojem pro
to, jak ukazat, co délate zajimavého, co mate ve svych sbirkach, nebo na co jste
pfisli béhem védeckého badani. Cilem by mélo byt probuzeni zajmu navstévnikl
ne jejich odrazeni! Zvazte, zda téma nerozdélit do nékolika kratSich vystav.
Snazte se vyhnout slozitym odbornym vyraz(im, dlouhym vétam a textim. St¥i-

“ dejte druhy obsahu a opravdu za Zadnou cenu nedélejte virtualni vystavu pfilis
obsahlou.

04 KOLABORATIVNOST

A DESIGN THINKING

ZJISTETE, ZDA SE VIRTUALNI VYSTAVA LIDEM LiBi: TESTUJTE, OPRAVUJTE
A ZASE TESTUJTE!

Predavani informaci vefejnosti s sebou prinasi mnoha uskali. V prvni fadé je
tézké odhadnout, co navstévnici o tématu védi a co je pro né naopak nové

a zajimavé. Neni nic jednodussiho, nez rozpracovanou vystavu ukazat nékomu,
koncept vystavy, nebo prvni verzi vystavy, a ptejte se ho, co se mu libilo, ¢emu
nerozumél a o ¢em by se chtél dozvédét vice. Zpétnou vazbu zkuste zapracovat
a vysledna vystava bude lepsi.

Samotny kolaborativni proces mUizete propagacné vytézit a vystavu tak pro-
movat jesté pred jejim dokoncenim uverejnénim ¢lankua a fotek ze zakulisi
pfipravy na webu a socialnich sitich.

NEZAPOMENTE, ZE NEDELATE VYSTAVU PRO SEBE, ALE PRO DRUHE!

ZAPOJTE CILOVOU SKUPINU DO PRIPRAVY VYSTAVY.

Sanci na Uspéch zvysite i tim, Ze jiz od zagatku budete spolupracovat se
sledky. Abyste se k nim dobrali, mlzete napfiklad usporadat online anketu

s navrhy na témata virtualnich vystav pro tuto konkrétni skupinu navstévnika.
skupinou je potom usporadani workshopu, jehoz cilem bude nalézt pfi fize-
ném rozhovoru nejlepsi téma a zplsob vypravéni. Treti moznosti, jak ziskat
data, je realizovat rozsahlejsi navstévnicky prazkum napftiklad pomoci dotaz-
niku, nebo fizenych rozhovorl napfi¢ navstévnickymi skupinami.

05 UZITECNOST

PRINASITE SVOJi VYSTAVOU NECO ZAJIMAVEHO A HODNOTNEHO?

KOMU BY SE VASE VYSTAVA MOHLA HODIT?

Chcete, aby vasi vystavu kromé navstévnik pouzivali jini lidé ke svym tuceldm?
Hodi se vystava tfeba do hodin vlastivédy pro 5. tfidu zakladni Skoly? Zapada
svym obsahem do vysokoskolskych osnov na konkrétni skole? V tom pfipadé

o ni dejte védét také pedagoglim.

Vyberte si nékolik $kol a napisSte osobné adresovany email. Mazete jim pfi-
pravit i dal$i podnéty pro vyu¢ovaci hodinu. Ucitelé radi pouzivaji atraktivni
materialy, ale ¢asto nemaji Cas je sami tvorit.
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